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• I løpet av jubileumssesongen har vi 
nådd ut til 12,3 millioner musikk-
eller kulturinteresserte mennesker. 
Av disse er 1,3 millioner fra Norge.
Eksponering  er 24 mill

• På topp utenlands er UK, Italia og
Spania

• I løpet av perioden har vi hatt 67 000 
unike klikk på våre innlegg

• 110 000 nye brukere inn på FB-siden
eller nettsiden.

• Vi har fått nesten 5000 nye følgere
på Facebook (økning på 25 %) og
2300 nye følgere på Instagram 
(økning på 46%)

• 52 % er kvinner og aldersgruppen vi 
har truffet best i er 25-34 (16%) og
35-44 (18%) og 45-54 år (17%)

• På YouTube: Fra 1000 til 28 000 på 
et år. Ca 10 000 fra mars. 

Sosiale medier



Hva 
lærte 
vi?

• Å akseptere endring som 
konstant. Øvelse i å tenke 
annerledes for hele 
organisasjonen. Nytt for alle

• Eksperimentere Utnytte 
midlertidigheten. Veien blir til 
mens vi går. 

• Fokus på utvikling av 
kompetanse og kunnskap

• Publikumsutvikling
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Mini-
videoserie
Arbeidstittel: 

«101 ting du ikke visste om 
et orkester» 






